GUIDE PRATIQUE — CLAUDE & SEO

20 prompts Claude
pour structurer
votre SEO

Une boite a outils de prompts préts a I'emploi pour
transformer Claude en assistant SEO fiable : contenu,
Search Console, technique, mots-clés et visibilité
dans les |A génératives.
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INTRODUCTION

Pourquoi structurer ses prompts plutot
que les improviser

La plupart des gens utilisent Claude avec des prompts ponctuels : une question sur une
page, un audit rapide, une vérification de mot-clé isolée. Cette approche produit des
résultats inégaux, oblige a réexpliquer le contexte a chaque fois, et ne tient pas la charge
d'un vrai travail SEO au quotidien.

Un prompt structuré — avec un rdle défini, des entrées précises, des étapes explicites et un format
de sortie fixé — produit un résultat reproductible, exploitable directement, et comparable d'une
session a l'autre. C'est la différence entre demander « peux-tu auditer cette page ? » et donner a
Claude un role, un objectif, des contraintes et un format de sortie précis.

Ce guide réunit 20 prompts préts a copier-coller, organisés en quatre familles qui couvrent
I'ensemble d'un périmétre SEO : contenu & on-page, Search Console & data, technique & crawl,
mots-clés & autorité (avec un volet dédié a la visibilité dans les IA génératives, le GEO).

Une régle non négociable

Claude ne doit jamais inventer une donnée manquante. Si une information nécessaire (export GSC,
contenu concurrent, donnée technique) n'est pas fournie, la bonne réponse est de le signaler
explicitement et de la demander — jamais de la deviner. Chaque prompt de ce guide intégre cette
contrainte directement dans ses instructions.



MISE EN PLACE

Configurer un espace Claude dédié au SEO

Créez un Projet Claude dédié une bonne fois pour toutes : chaque prompt de ce guide
s'exécutera ensuite avec un contexte cohérent, sans avoir a tout réexpliquer a chaque
session.

o Créez un Projet Claude dédié au SEO de votre site.
e Collez le prompt de contexte maitre ci-dessous, une seule fois.
e Ajoutez vos concurrents connus, vos pages prioritaires et vos objectifs.

o Pour chaque tache, copiez le prompt d'activation du skill concerné et joignez les données
demandées.

URL DU SITE : [url]

MODELE ECONOMIQUE : [B2B / e-commerce / services / autre]

CIBLE : [qui vous adressez]

OFFRE PRINCIPALE : [produit/service phare]

CONCURRENTS PRINCIPAUX : [3 a 5 noms]

PAYS ET LANGUES CIBLES : [liste]

OBJECTIFS SEO : [trafic / classement / conversions / visibilité IA — soyez précis]
OUTILS ACTUELS : [GSC / GA4 / Semrush / Ahrefs [ Screaming Frog / autre]
ACCES SEARCH CONSOLE : [oui/non — les données seront collées par tache]
CMS ET STACK TECHNIQUE : [plateforme, hébergement]

STRATEGIE DE CONTENU : [piliers, cadence, formats]

TON DE MARQUE : [ton, a faire / a éviter]

OBJECTIFS DE CONVERSION : [démo / inscription / achat / lead]

PROBLEMES SEO CONNUS : [liste si connus]

PAGES PRIORITAIRES : [liste d'URLs]

MOTS-CLES CIBLES : [cibles principales]

OBJECTIFS GEO / VISIBILITE IA : [ChatGPT, Claude, Gemini, Perplexity, Al Overviews]



Contenu & On-Page

Réécriture de titres, comblement des écarts de contenu,
maillage interne, données structurées et résolution de
cannibalisation — les cinq prompts qui couvrent I'essentiel
de I'optimisation on-page.

Réécriture de titres et meta-descriptions

!

Détection des écarts de contenu face a la concurrence

Il

Cartographie du maillage interne

l

—. Génération de données structurées JSON-LD

Détection de cannibalisation de mots-clés

Il



CONTENU & ON-PAGE

Réécriture de titres et meta-descriptions

Objectif — Réécrire les titres et meta-descriptions d'une liste de pages pour améliorer le taux de
clic, sans perdre l'intention de recherche.

longueur (50-60 car. / 140-155 car.) mot-clé principal alignement avec l'intention différenciation SERP
absence de clickbait plusieurs variantes

Format de sortie — Tableau : URL / titre actuel / probléme identifié / 3 variantes de titre / meta actuelle / 2
variantes de meta / justification.

ROLE : Rédacteur SEO senior spécialisé dans I'optimisation du taux de clic en SERP.
CONTEXTE : Tu recois une liste d'URLs avec leur titre actuel, leur meta description actuelle et la requéte cible.
OBJECTIF : Réécrire les titres (50-60 caracteres) et meta descriptions (140-155 caractéres) pour améliorer le CTR sans dénaturer

I'intention de recherche ni la pertinence.

ENTREES : liste d'URLSs, titre actuel, meta actuelle, requéte cible, intention de recherche, nom de marque.

ETAPES :

1) Diagnostiquer pourquoi chaque titre/meta sous-performe (longueur, décalage d'intention, absence de bénéfice, absence de

différenciation).

2) Identifier le mot-clé principal et son emplacement optimal.

3) Rédiger 3 variantes de titre et 2 variantes de meta par page.

4) Ne jamais inventer un bénéfice ou un chiffre non présent dans le contenu source.

5) Signaler toute page pour laquelle les données fournies sont insuffisantes pour écrire une variante fiable.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, une ligne par URL.

CONTRAINTE : ne jamais inventer une fonctionnalité, un chiffre ou une promesse absente du contenu ou du brief fourni.

Pointsde vigilance Aéviter

Longueurs respectées, mot-clé présent naturellement, Ecrire des titres putaclic, dépasser les limites de
intention préservée, aucun titre dupliqué. caractéres, dupliquer un titre sur plusieurs pages.



CONTENU & ON-PAGE

Détectiondes écarts de contenuface a la
concurrence

Objectif — Comparer une page a ses concurrents les mieux positionnés pour repérer les sections,
entités et questions manquantes.

comparaison d'intention structure concurrente H2/H3 manquants entités absentes FAQ manquantes

profondeur de contenu

Format de sortie — Tableau d'écarts : type d'écart / preuve / page concurrente de référence / action
recommandée / priorité.

ROLE : Stratége de contenu spécialisé dans I'audit concurrentiel.

CONTEXTE : Tu recois le contenu complet de la page cible ainsi que le contenu ou le plan des 3 a 5 pages concurrentes les mieux
positionnées sur la méme requéte.

OBJECTIF : Identifier tous les écarts de contenu significatifs entre la page cible et les concurrents, et les prioriser par impact
attendu sur le classement et la conversion.

ENTREES : contenu de la page cible, contenu/plans des pages concurrentes, requéte cible, intention de recherche.

ETAPES :

1) Déterminer I'intention de recherche dominante a partir de I'ensemble des concurrents.

2) Lister les sections, entités et questions couvertes par les concurrents mais absentes de la page cible.

3) Evaluer la profondeur du contenu (longueur, précision, preuves) par rapport aux concurrents.

4) Classer chaque écart : thématique, structurel ou probant (manque de preuve).

5) Prioriser les écarts par impact estimé sur le classement et le CTR.

FORMAT DE SORTIE : tableau d'écarts tel que spécifié, trié par priorité décroissante.

CONTRAINTE : ne jamais inventer le contenu d'un concurrent qui n'a pas été fourni — signaler explicitement |'absence de données
plutét que de deviner.

Pointsde vigilance A éviter

Chaque écart cite une page concurrente précise ; les Lister des écarts génériques sans preuve concurrente,
recommandations sont concretes, pas génériques. recommander du bourrage de mots-clés.



CONTENU & ON-PAGE

Cartographie du maillage interne

Objectif — Repérer les opportunités de liens internes, les pages orphelines et les clusters mal reliés
entre eux.

choix source/cible ancre de lien pertinence thématique profondeur de clic pages orphelines

sur-optimisation

Format de sortie — Tableau : URL source / URL cible / ancre suggérée / justification / priorité / note
d'implémentation.

ROLE : Spécialiste en architecture de I'information et maillage interne.

CONTEXTE : Tu recois une liste d'URLs avec leurs titres/sujets, éventuellement les liens internes déja existants et les clusters
thématiques du site.

OBJECTIF : Identifier les opportunités de maillage interne a plus forte valeur, en priorité pour renforcer les clusters, sauver les
pages orphelines et transmettre du poids vers les pages prioritaires.

ENTREES : liste d'URLs avec titres/sujets, maillage existant si disponible, pages prioritaires, clusters thématiques.

ETAPES :

1) Regrouper les URLSs par cluster thématique.

2) Repérer les pages orphelines ou sous-liées dans chaque cluster.

3) Identifier les pages source pertinentes pour chaque page prioritaire.
4) Rédiger des ancres naturelles et variées, sans répétition exacte.

5) Signaler les pages avec un nombre excessif de liens sortants internes.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, regroupé par cluster.
CONTRAINTE : ne jamais inventer le sujet d'une page absente de la liste fournie — demander la donnée manquante.

Pointsde vigilance Aéviter

Ancres naturelles et variées, pages orphelines traitées, pas Forcer des ancres en exact-match partout, ignorer la
de répétition excessive vers une méme cible. profondeur de clic, sur-lier une seule page.



CONTENU & ON-PAGE

Geénération de données structurées JSON-LD

Objectif — Générer un balisage JSON-LD valide (Article, FAQPage, HowTo, Product, LocalBusiness,
Organization...) a partir du contenu réel de la page.

propriétés requises propriétés recommandées étapes de validation aucune fausse note

aucune donnée inventée

Format de sortie — Bloc de code JSON-LD + checklist de validation des propriétés + note d'implémentation.

ROLE : Spécialiste des données structurées, suivant les recommandations schema.org et Google.

CONTEXTE : Tu recois un type de page, son contenu réel, et le balisage déja en place le cas échéant.
OBJECTIF : Générer un balisage JSON-LD exact qui ne refléte que du contenu vérifié sur la page.

ENTREES : type de page, contenu complet, informations vérifiées sur I'entreprise/l'auteur, balisage existant.
ETAPES :

1) Identifier le ou les types de schema.org adaptés a la page.

2) Faire correspondre le contenu de la page aux propriétés requises et recommandées.

3) Générer le bloc JSON-LD.

4) Lister les propriétés renseignées a partir de données confirmées, et celles laissées vides faute de donnée.
5) Fournir une note d'implémentation (emplacement, outil de test a utiliser).

FORMAT DE SORTIE : bloc JSON-LD, suivi d'une checklist de validation et de notes d'implémentation.
CONTRAINTE : ne jamais renseigner de note, d'avis ou d'aggregateRating sans donnée réelle et confirmée ; ne jamais prétendre
qu'une validation a été effectuée si elle ne I'a pas été.

Pointsde vigilance Aéviter

JSON-LD syntaxiquement valide, propriétés requises Inventer une note moyenne, utiliser le mauvais type de
présentes, aucune donnée d'avis fabriquée. schema, omettre une propriété requise.



CONTENU & ON-PAGE

Détection de cannibalisation de mots-clés

Objectif — Identifier les pages qui se font concurrence sur une méme requéte ou une méme
intention, et recommander une résolution.

chevauchement de requétes chevauchement d'URLs dans GSC conflit de classement

fusion vs différenciation vs canonical

Format de sortie — Tableau : mot-clé / URLs en conflit / type de conflit / preuve / correction recommandée /
priorité.

ROLE : Analyste SEO spécialisé dans la cartographie requéte-page.

CONTEXTE : Tu recois des données Search Console au niveau requéte et page, montrant plusieurs URLs qui recoivent des
impressions sur des requétes identiques ou proches.

OBJECTIF : Détecter les cas de cannibalisation réelle (pas un chevauchement anodin) et recommander la résolution adaptée a
chaque cas.

ENTREES : export GSC (requéte/page/clics/impressions/position), intention et réle de chaque page.

ETAPES :

1) Identifier les requétes ou 2 URLSs ou plus recoivent des impressions.

2) Confirmer s'il s'agit d'une vraie duplication d'intention ou d'un chevauchement acceptable.

3) Classer le type de conflit : duplication réelle, chevauchement partiel, différence d'étape de funnel.

4) Recommander : fusion, différenciation, canonicalisation, ou correction du maillage interne.

5) Signaler les cas nécessitant un arbitrage humain avant toute fusion ou canonicalisation.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, trié par impact trafic.

CONTRAINTE : ne jamais recommander de fusionner, supprimer ou canonicaliser une page sans preuve explicite dans les données
fournies.

Pointsde vigilance Aéviter
Chaque conflit est étayé par une preuve ; les Recommander une fusion sur un chevauchement anodin,
recommandations de fusion sont prudentes et justifiées. ignorer les différences d'étape de funnel, supprimer une

page sans preuve de trafic.



Search Console & Data

Exploiter les données Search Console pour trouver les
quick wins, diagnostiquer les problemes d'indexation et
relier la performance SEO aux résultats business.

—. Audit de croissance Search Console

Recherche d'opportunités de CTR

U

Diagnostic des problemes d'indexation

Il

Analyse position vs. conversion

!

U

Synthése mensuelle de performance SEO



SEARCH CONSOLE & DATA

Audit de croissance Search Console

Objectif — Analyser les données Search Console pour faire remonter les quick wins et opportunités
de croissance sur I'ensemble du site.

requétes en progression pages en déclin mots-clés en position 8-20 pages a fort volume et faible CTR

Format de sortie — Plan d'action priorisé : opportunité / page / requéte / preuve / action recommandée /
priorité / impact attendu.

ROLE : Analyste SEO orienté croissance, spécialisé dans I'exploitation des données Search Console.

CONTEXTE : Tu recois un export GSC couvrant au moins 3 mois, idéalement avec une période comparable antérieure.
OBJECTIF : Faire remonter les opportunités de croissance a plus fort effet de levier que les données permettent réellement de
justifier, classées par impact et effort.

ENTREES : export requéte/page GSC avec clics, impressions, CTR, position, deux périodes comparables si disponibles.
ETAPES :

1) Identifier les mots-clés en position 8-20 avec un volume d'impressions significatif.

2) Identifier les pages en déclin de clics ou d'impressions d'une période a I'autre.
3) Identifier les requétes en progression sur lesquelles capitaliser.
4) Identifier les pages a fort volume d'impressions et faible CTR.

5) Compiler le tout dans un plan d'action unique et priorisé.

FORMAT DE SORTIE : plan d'action priorisé tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais estimer un potentiel de trafic au-dela de ce que les données de position et d'impressions permettent
raisonnablement de justifier.

Points de vigilance Aéviter
Chaque opportunité cite des métriques GSC précises ; le Traiter un pic ponctuel comme une tendance, ignorer la
plan est trié par impact réaliste. saisonnalité, recommander du contenu sur une requéte a

volume négligeable.



SEARCH CONSOLE & DATA

Recherche d'opportunités de CTR

Objectif — Repérer les pages a fort volume d'impressions et bonne position, mais dont le taux de
clic reste en dessous du potentiel.

analyse CTR par tranche de position CTR au niveau requéte amélioration de snippet tests de titre/meta

Format de sortie — Tableau : URL / requéte / impressions / position / CTR / opportunité / test recommandé /
impact attendu.

ROLE : Analyste SEO & sensibilité CRO, focalisé sur la performance du shippet en SERP.

CONTEXTE : Tu recois des données GSC avec impressions, clics, CTR et position moyenne par requéte/page.

OBJECTIF : Identifier les pages dont le CTR est significativement en dessous du repére attendu pour leur tranche de position, et
recommander un test de shippet précis.

ENTREES : export GSC (requéte, page, clics, impressions, CTR, position), titres/metas actuels, présence de résultats enrichis si

connue.
ETAPES :

1) Regrouper les requétes par tranche de position (1-3, 4-6, 7-10, 11+).

2) Comparer le CTR de chaque page au repére habituel de sa tranche.

3) Signaler les pages a fort volume d'impressions et CTR sous le repére.

4) Diagnostiquer la cause probable (titre faible, snippet peu pertinent, absence de résultat enrichi, décalage d'intention).

5) Recommander un test précis et mesurable.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, trié par volume d'impressions.

CONTRAINTE : présenter les repéres de CTR sectoriels comme des approximations générales, jamais comme des garanties.

Points de vigilance Aéviter
Recommandations adossées a des chiffres GSC réels ; Prioriser des pages a faible volume d'impressions,
tests spécifiques et mesurables. recommander vaguement d'« améliorer le titre » sans

proposition concreéte.



SEARCH CONSOLE & DATA

Diagnostic des problémes d'indexation

Objectif — Diagnostiquer les problemes de couverture et d'indexation remontés dans Search
Console.

explorée non indexée détectée non indexée doublon sans canonical erreurs de redirection soft 404

blocage robots

Format de sortie — Tableau : probléme / URL concernée / cause probable / étape de vérification / correction
recommandée / priorité.

ROLE : Spécialiste SEO technique, focalisé sur le diagnostic du rapport de couverture Search Console.

CONTEXTE : Tu recois I'export du rapport de couverture/indexation GSC listant les URLs par statut et motif d'exclusion.
OBJECTIF : Diagnostiquer la cause la plus probable de chaque catégorie de probléme d'indexation et proposer un chemin de
vérification puis de correction.

ENTREES : export de couverture GSC (statut, URL, derniére exploration, motif), sitemap, robots.txt, données de canonical/noindex
si disponibles.

ETAPES :

1) Regrouper les URLs concernées par motif d'exclusion.

2) Pour chaque groupe, proposer la cause la plus probable compte tenu du contexte du site.

3) Définir I'étape de vérification nécessaire pour confirmer la cause (ex. vérifier le robots.txt, la balise canonical, le maillage
interne).

4) Recommander la correction une fois la cause confirmée.

5) Prioriser par valeur business des URLs concernées.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, regroupé par catégorie de probleme.

CONTRAINTE : présenter chaque cause comme une hypothése tant qu'elle n'est pas confirmée par I'étape de vérification — jamais
comme une certitude.

Pointsde vigilance Aéviter
Causes clairement distinguées entre hypothése et Traiter chaque exclusion comme une erreur a corriger,
confirmée ; corrections alignées sur le motif d'exclusion retirer un noindex sans vérifier I'intention, ignorer le budget

réel. de crawl.



SEARCH CONSOLE & DATA

Analyse position vs. conversion

Objectif — Croiser les données de position/trafic GSC avec les données de conversion pour
prioriser par impact business réel, pas seulement par volume.

pages a fort trafic mais faible conversion pages a faible trafic mais forte conversion priorisation business

Format de sortie — Tableau : page / trafic organique / taux de conversion / valeur par visite estimée /
diagnostic / action recommandée.

ROLE : Analyste growth spécialisé dans le lien entre acquisition organique et conversion.

CONTEXTE : Tu recois des données GSC (trafic par page) et des données de conversion (leads, ventes, inscriptions) par page, si
possible sur la méme période.

OBJECTIF : Identifier les pages ou le trafic organique et la conversion sont désalignés, pour prioriser les efforts SEO par impact
business réel plutoét que par volume brut.

ENTREES : export GSC par page, données de conversion par page, objectifs business, valeur moyenne d'un lead/vente si connue.
ETAPES :

1) Croiser trafic organique et taux de conversion par page.
2) Identifier les pages a fort trafic et faible conversion (probléme probable de contenu ou d'intention).

3) Identifier les pages a faible trafic et forte conversion (candidates a un renforcement SEO prioritaire).
4) Formuler un diagnostic par page (intention mal servie, manque de CTA, contenu peu convaincant).

5) Recommander une action priorisée par valeur business estimée.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, trié par écart entre trafic et conversion.

CONTRAINTE : ne jamais inventer une valeur de conversion non fournie — la demander si elle manque.

Points de vigilance Aéviter

Chaque diagnostic croise deux sources de données réelles  Prioriser uniquement par volume de trafic, ignorer les pages
; la priorisation refléte la valeur business, pas le trafic seul.  a fort ROl mais faible volume.



SEARCH CONSOLE & DATA

Synthése mensuelle de performance SEO

Objectif — Transformer un export GSC/GA4 brut en synthése mensuelle lisible pour un dirigeant ou
un client.

tendances clés gagnants/perdants explication des variations recommandations pour le mois suivant

Format de sortie — Synthése exécutive (6-8 phrases) + tableau des indicateurs clés + 3 recommandations
priorisées.

ROLE : Consultant SEO produisant un reporting mensuel destiné a un décideur non technique.

CONTEXTE : Tu recois les données GSC/GA4 du mois en cours et du mois précédent (ou de la période comparable).

OBJECTIF : Produire une synthése claire et actionnable, sans jargon inutile, qui explique ce qui a changé et pourquoi.

ENTREES : export GSC/GA4 (clics, impressions, position, trafic, conversions) pour les deux périodes, contexte business du mois

(campagnes, saisonnalité, changements sur le site).

ETAPES :

1) Calculer les variations clés (trafic, clics, position moyenne, conversions) entre les deux périodes.

2) Identifier les pages ou requétes qui expliquent le plus la variation, en positif comme en négatif.

3) Relier chaque variation significative a une cause probable (saisonnalité, mise a jour de contenu, changement technique, action
concurrente).

4) Formuler 3 recommandations concrétes pour le mois suivant.

FORMAT DE SORTIE : synthése exécutive + tableau des indicateurs + recommandations, tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais présenter une causalité comme certaine si elle n'est qu'une hypothése plausible — le dire explicitement.

Pointsde vigilance Aéviter

La synthése est compréhensible sans connaissance Noyer le lecteur sous des métriques sans hiérarchie,
technique ; chaque variation a une explication plausible. affirmer une causalité non vérifiée.



Technique & Crawl

Auditer un crawl complet, déboguer une page non indexée,
valider robots.txt et sitemap, et évaluer I'impact SEO des
Core Web Vitals.

!

Audit technique de crawl

Débogage d'indexation page par page

U

Validation du robots.txt

Il

Veérification du sitemap XML

!

— Audit Core Web Vitals et impact SEO



TECHNIQUE & CRAWL

Audit technique de crawl

Objectif — Analyser un export de crawl pour détecter les blocages techniques : codes de statut,
canonicals, duplication, profondeur.

codes de statut canonicals noindex chaines de redirection titres/H1 dupliqués pages fines

profondeur de crawl

Format de sortie — Rapport de crawl technique : probléme / URL / sévérité / preuve [/ correction
recommandée / priorité.

ROLE : Ingénieur SEO technique analysant un export de crawl complet (type Screaming Frog).

CONTEXTE : Tu recois un export de crawl avec codes de statut, titres, canonicals, balises de titre, nombre de mots, profondeur de
crawl.

OBJECTIF : Identifier et classer tous les blocages techniques par sévérité, et recommander une correction précise.

ENTREES : export de crawl (URL, code de statut, titre, canonical, H1, nombre de mots, profondeur, liens internes entrants/sortants).
ETAPES :

1) Signaler tous les codes de statut non-200 et les classer (4xx, 5xx, chaines de redirection).

2) Identifier les conflits de canonical et les canonicals manquants.

3) Identifier les titres/H1 dupliqués.

4) Identifier les pages fines sous un seuil de mots raisonnable pour leur type.

5) Identifier les pages a profondeur de crawl excessive (4 clics ou plus depuis I'accueil).

6) Identifier les liens internes cassés et les schémas de pagination/filtres problématiques.

FORMAT DE SORTIE : rapport tel que spécifié, regroupé par sévérité (critique/haute/moyenne/faible).

CONTRAINTE : ne jamais signaler comme erreur un schéma technique volontaire (ex. pages de filtre noindexées) sans avoir
d'abord vérifié le contexte.

Pointsde vigilance Aéviter
Les niveaux de sévérité refletent le volume réel d'URLs et Signaler comme bug une page de filtre volontairement
I'impact business ; les chaines de redirection sont noindexée, ignorer la longueur d'une chaine de redirection.

entierement cartographiées.



TECHNIQUE & CRAWL

[ < e [ ]
Debogage dindexation page par page
Objectif — Diagnostiquer, URL par URL, pourquoi une page précise n'est pas indexée par Google.
crawlabilité indexabilité signaux de canonical risque de duplication maillage interne

présence en sitemap

Format de sortie — Tableau de diagnostic par URL : URL / probléme / preuve / cause probable (avec niveau
de confiance) / prochaine étape / correction.

ROLE : Spécialiste SEO technique diagnostiquant les échecs d'indexation URL par URL.

CONTEXTE : Tu recois une liste d'URLs prioritaires non indexées, avec les données de crawl, GSC, sitemap et robots.txt
disponibles.

OBJECTIF : Déterminer la cause la plus probable de non-indexation pour chaque URL et définir I'étape de diagnostic suivante
exacte.

ENTREES : liste d'URLSs non indexées, données d'inspection GSC si disponibles, données de crawl, sitemap, robots.txt, nombre de
liens internes vers chaque URL.

ETAPES :

1) Vérifier les blocages de crawlabilité pour chaque URL (robots.txt, noindex, chaines nofollow).

2) Vérifier les signaux de canonical pour une éventuelle canonicalisation conflictuelle.

3) Vérifier le nombre de liens internes — une page orpheline ou faiblement liée a moins de chances d'étre indexée.

4) Vérifier la présence dans le sitemap.

5) Vérifier le risque de contenu fin ou dupliqué.

6) Si une donnée (ex. rendu JavaScript) manque, I'indiquer explicittment comme un manque de diagnostic.

FORMAT DE SORTIE : tableau de diagnostic tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais affirmer une cause définitive si la donnée correspondante n'a pas été fournie — indiquer « a vérifier » a
la place.

Points de vigilance Aéviter

Les causes sont assorties d'un niveau de confiance ; les Se réfugier par défaut derriére « contenu de faible qualité
étapes de diagnostic sont précises, pas génériques. », sauter la vérification de crawlabilité et de canonical.



TECHNIQUE & CRAWL

Validation du robots.txt

Objectif — Veérifier le fichier robots.txt et les directives d'indexation pour détecter les blocages
accidentels.

régles disallow déclaration du sitemap blocage accidentel régles par bot confusion noindex/robots.txt

Format de sortie — Analyse du robots.txt + liste de risques + changements recommandés.

ROLE : Spécialiste SEO technique auditant la configuration d'accés des robots d'exploration.

CONTEXTE : Tu recois le contenu réel du fichier robots.txt et une liste de chemins/URLs prioritaires qui doivent rester explorables.
OBJECTIF : Identifier toute régle qui bloque accidentellement du contenu important, entre en conflit avec le sitemap, ou crée un
risque de budget de crawl.

ENTREES : contenu du robots.txt, liste des URLs/chemins prioritaires, bots pertinents (Googlebot, Bingbot, crawlers IA le cas
échéant).

ETAPES :

1) Analyser chaque régle Disallow/Allow et les bots concernés.

2) Croiser les régles avec la liste des URLs prioritaires pour détecter un blocage accidentel.

3) Confirmer que le sitemap est déclaré et correctement pointé.

4) Signaler tout chemin de préproduction ou d'administration exposé aux robots.

5) Noter les risques de budget de crawl liés a des regles trop permissives sur des chemins de faible valeur.

FORMAT DE SORTIE : analyse + liste de risques + changements recommandés, tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais recommander de modification sans avoir d'abord confirmé le texte exact de la régle actuelle — ne
jamais deviner une directive existante.

Points de vigilance A éviter
Chaque risque est rattaché a une ligne de régle précise ; Recommander une réécriture compléte du robots.txt,
les recommandations sont ciblées, pas une réécriture confondre noindex (balise meta) et blocage robots.txt.

compléte par défaut.



TECHNIQUE & CRAWL

Verification du sitemap XML

Objectif — Valider I'accessibilité, I'exactitude et la couverture d'un sitemap XML.
accessibilité codes de statut canonicals URLs noindex présentes URLs de redirection présentes

pages prioritaires manquantes

Format de sortie — Rapport de santé du sitemap : probléeme / URL concernée / risque / correction
recommandée / priorité.

ROLE : Spécialiste SEO technique auditant la qualité et la couverture d'un sitemap XML.

CONTEXTE : Tu recois le contenu du sitemap XML (ou la liste d'URLs extraite) ainsi que les données de statut/crawl de ces URLs.
OBJECTIF : Confirmer que le sitemap ne contient que des URLs canoniques, indexables et en code 200, et que toutes les pages
prioritaires y figurent.

ENTREES : liste d'URLs du sitemap, codes de statut, balises canonical, statut noindex pour chaque URL, liste des pages prioritaires.
ETAPES :

1) Vérifier la présence d'URLs non-200 dans le sitemap.

2) Vérifier la présence d'URLs noindexées ou non canoniques dans le sitemap.

3) Verifier la présence d'URLs de redirection restées dans le sitemap.

4) Croiser la liste des pages prioritaires avec le contenu du sitemap pour détecter les omissions.

5) Vérifier la plausibilité des dates lastmod si les données le permettent.

FORMAT DE SORTIE : rapport tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais déclarer un sitemap entierement valide si I'ensemble des vérifications n'a pas réellement été effectué
sur les données fournies.

Points de vigilance Aéviter

Aucune déclaration de conformité totale sans couverture Ignorer des URLs de redirection restées dans le sitemap, ne
compléte des données ; les omissions de pages prioritaires  pas vérifier la plausibilité des dates lastmod.
sont signalées.



TECHNIQUE & CRAWL

Audit Core Web Vitals et impact SEO

Objectif — Evaluer les Core Web Vitals d'un site et relier chaque métrique dégradée a son impact
SEO probable.

LCP INP CLE pages concernées causes techniques probables priorisation par trafic organique

Format de sortie — Tableau : page / métrique dégradée / valeur / seuil Google / cause technique probable /
priorité (pondérée par trafic organique).

ROLE : Spécialiste SEO technique évaluant I'impact des Core Web Vitals sur le référencement.

CONTEXTE : Tu recois un export de données Core Web Vitals (par page ou par gabarit de page) ainsi que le trafic organique
associé a ces pages.

OBJECTIF : Identifier les pages dont les Core Web Vitals sont dégradés et prioriser les corrections par impact SEO réel, pas
uniquement par sévérité technique.

ENTREES : données LCP/INP/CLS par page ou gabarit, seuils Google en vigueur, trafic organique par page, contexte technique
(CMS, hébergement).

ETAPES :

1) Comparer chaque métrique aux seuils Google en vigueur (bon / a améliorer / mauvais).

2) Identifier les pages ou gabarits concernés par une métrique dégradée.

3) Formuler une hypothése de cause technique probable pour chaque dégradation (images non optimisées, JS bloquant, décalages
de mise en page).

4) Prioriser les corrections en pondérant sévérité technique et trafic organique de la page concernée.

FORMAT DE SORTIE : tableau tel que spécifié, trié par priorité.

CONTRAINTE : ne jamais garantir un gain de position chiffré lié a une correction de Core Web Vitals — les Core Web Vitals sont un

signal parmi d'autres, pas un facteur dominant isolé.

Points de vigilance Aéviter
Les seuils utilisés sont ceux en vigueur chez Google ; la Traiter les Core Web Vitals comme le facteur de classement
priorisation croise sévérité et trafic réel. dominant, corriger des gabarits a trafic négligeable en

priorité.



Mots-clés, Autoritée &
GEO

Structurer une architecture de mots-clés en cocons
sémantiques, auditer les liens entrants, générer des briefs
rédactionnels complets, et préparer vos contenus a étre
cités par les |IA génératives.

Construction de cocons sémantiques

Il

Audit du profil de liens entrants

!

- Génération de brief rédactionnel SEO complet

Il

Evaluation de la citabilité par les IA (GEO)

—. Planification de refonte de contenu



MOTS-CLES, AUTORITE & GEO

Construction de cocons semantiques

Objectif — Regrouper une liste de mots-clés en cocons sémantiques cohérents, avec une logique
de page pilier et de pages satellites.

theme pilier sous-thémes étape de funnel intention de recherche page pilier logique de maillage

Format de sortie — Carte de cocon : cocon / théme pilier / mots-clés / intention / étape de funnel / type de
page recommandé / notes de maillage.

ROLE : Stratége de contenu spécialisé en architecture de cocons sémantiques.

CONTEXTE : Tu regois une liste brute de mots-clés, avec volume de recherche et/ou intention si disponibles.

OBJECTIF : Regrouper les mots-clés en cocons cohérents avec une relation claire pilier/satellites et un mapping par étape de
funnel.

ENTREES : liste de mots-clés, données de volume si disponibles, contenu/URLs existants, thémes prioritaires business.
ETAPES :

1) Regrouper les mots-clés par similarité sémantique et intention partagée.

2) Identifier le théme pilier de chaque cocon.

3) Classer |'étape de funnel dominante de chaque cocon (découverte, considération, décision).

4) Recommander un type de page pour le mot-clé pilier et pour les mots-clés satellites (page pilier, page de comparaison, article
de blog, page de conversion).

5) Noter les relations de maillage interne entre la page pilier et les pages satellites.

FORMAT DE SORTIE : carte de cocon telle que spécifiée.

CONTRAINTE : ne jamais attribuer un volume de recherche non fourni dans les données d'entrée.

Points de vigilance Aéviter
Les cocons refleétent une intention réellement partagée, Regrouper uniquement par mots communs plutét que par
pas une simple similarité de mots ; I'étape de funnel est intention, créer une page par mot-clé, ignorer le mélange

cohérente avec la formulation. d'étapes de funnel.



MOTS-CLES, AUTORITE & GEO

Audit du profil de liens entrants

Objectif — Evaluer la qualité et la diversité du profil de liens entrants, et repérer les écarts
d'autorité face a la concurrence.

domaines référents pertinence des liens distribution des ancres liens perdus/gagnés écart concurrentiel

Format de sortie — Tableau de qualité des liens + recommandations d'écart d'autorité.

ROLE : Analyste SEO off-page évaluant la santé du profil de liens et les écarts d'autorité concurrentiels.

CONTEXTE : Tu recois un export de backlinks (domaine référent, texte d'ancre, type de lien, date) et, si disponible, un export
équivalent pour un concurrent.

OBJECTIF : Evaluer la qualité globale du profil de liens, signaler les schémas a risque, et identifier des opportunités réalistes de
renforcement d'autorité.

ENTREES : export de backlinks, données d'ancres, export concurrent si disponible, contexte de marque/thématique.

ETAPES :

1) Evaluer la pertinence et la diversité des domaines référents.

2) Examiner la distribution des ancres pour un risque de sur-optimisation.

3) Signaler les schémas évoquant des liens de faible qualité (sans conclusion définitive sans outil dédié).

4) |dentifier les liens récemment perdus et récemment gagnés.

5) Si des données concurrentes sont disponibles, identifier les sources de liens que les concurrents ont et que le site n'a pas.
FORMAT DE SORTIE : tableau + recommandations, tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais qualifier un lien de « toxique » ou recommander un désaveu sans confirmation par un outil d'audit de
liens dédié — indiquer « vérification recommandée » a la place.

Pointsde vigilance A éviter
Les risques de toxicité sont présentés comme des Recommander un fichier de désaveu sans vérification
hypothéses a vérifier ; les opportunités identifiées sont outillée, suggérer des cibles de liens hors sujet.

réalistes et pertinentes.



MOTS-CLES, AUTORITE & GEO

Génération de brief redactionnel SEO complet

Objectif — Produire un brief de contenu complet et prét a I'emploi pour la production d'un nouvel
article ou d'une nouvelle page.

intention de recherche mot-clé principal et secondaires angle SERP plan H2/H3 FAQ maillage interne

objectif de conversion

Format de sortie — Brief SEO complet, prét a transmettre a un rédacteur.

ROLE : Stratége de contenu SEO produisant des briefs préts a I'emploi pour des rédacteurs.

CONTEXTE : Tu recgois un mot-clé cible, des recherches SERP ou des plans concurrents, et le contexte business.

OBJECTIF : Produire un brief structuré et complet qui donne au rédacteur tout ce qu'il faut pour produire une page bien positionnée
et lisible par les moteurs génératifs.

ENTREES : mot-clé cible, mots-clés secondaires, données SERP/concurrentes, objectifs business, consignes de ton de marque,
cibles de maillage interne.

ETAPES :

1) Définir I'intention de recherche dominante et I'angle SERP a adopter.

2) Construire un plan H2/H3 complet reflétant I'intention et les écarts concurrentiels.

3) Définir une ouverture qui répond directement a la question dés les premiéres lignes, pour I'extractibilité.

4) Lister des FAQ basées sur de vraies questions d'utilisateurs.

5) Recommander les liens internes, les types de sources externes a citer, et un angle d'expertise/preuve.

6) Préciser I'objectif de conversion de la page.

FORMAT DE SORTIE : brief SEO complet tel que spécifié, prét a envoyer a un rédacteur.

CONTRAINTE : ne jamais inclure de statistique, de citation d'expert ou d'affirmation dans le brief sans la marquer explicitement

comme « a sourcer par le rédacteur » plutét que de la présenter comme un fait vérifié.

Pointsde vigilance Aéviter
Le brief est directement utilisable sans clarification Rédiger un plan générique sans ancrage dans l'intention,
supplémentaire ; intention, plan et FAQ sont alignés et omettre la consigne de réponse directe en ouverture.

étayés.



MOTS-CLES, AUTORITE & GEO

Evaluation de la citabilité par les IA (GEO)

Objectif — Evaluer si une page est structurée pour &tre comprise, citée et recommandée par les
moteurs de réponse IA (ChatGPT, Perplexity, Claude...).

bloc de réponse directe clarté des définitions crédibilité de I'auteur affirmations citables FAQ structurée

données structurées

Format de sortie — Score de préparation GEO (0-100) + recommandations détaillées section par section.

ROLE : Spécialiste GEO/AEO évaluant I'extractibilité d'un contenu par les moteurs de réponse IA.

CONTEXTE : Tu recois le contenu complet d'une page et, si disponible, son balisage de données structurées existant.
OBJECTIF : Attribuer un score de préparation GEO a la page et fournir des recommandations précises et priorisées pour améliorer
sa citabilité.

ENTREES : contenu complet de la page, balisage existant, informations sur I'auteur/la marque, questions types des acheteurs si
disponibles.

ETAPES :

1) Vérifier la présence d'une réponse directe et extractible en début de page.

2) Vérifier la clarté des définitions et des entités mentionnées.

3) Vérifier les signaux de crédibilité de I'auteur/de la source.

4) Vérifier la présence de FAQ structurées, de tableaux comparatifs et d'affirmations bien étayées.

5) Vérifier la pertinence du balisage de données structurées en place.

6) Noter chaque dimension et calculer un score global avec justification.

FORMAT DE SORTIE : score de préparation GEO + recommandations section par section, tel que spécifié.

CONTRAINTE : ne jamais affirmer qu'une page sera citée par un systeme IA précis — n'évaluer que les facteurs structurels

réellement sous contrdle.

Pointsde vigilance Aéviter

Le score est détaillé par dimension avec justification ; les Promettre une citation IA comme un résultat garanti, noter
recommandations sont concreétes et applicables. sans montrer le raisonnement sous-jacent.



MOTS-CLES, AUTORITE & GEO

Planification de refonte de contenu

Objectif — Identifier les pages a rafraichir et définir les actions de mise a jour précises et
priorisées.

déclin de trafic déclin de classement informations obsolétes changement d'intention nouveaux concurrents

snippets faibles

Format de sortie — Feuille de route de refonte : URL / raison du rafraichissement / preuve / mises a jour
recommandées / priorité / impact attendu.

ROLE : Stratége de performance de contenu pilotant un programme de refonte continu.

CONTEXTE : Tu recois une liste d'URLs existantes avec leurs données de performance actuelles (tendances GSC) et leur contenu
actuel.

OBJECTIF : Identifier les pages qui ont le plus besoin d'étre rafraichies et définir les mises a jour précises requises, priorisées par
impact attendu.

ENTREES : liste d'URLs, données de tendance GSC (période actuelle vs. antérieure), contenu actuel des pages, contenu concurrent
actuel si disponible.

ETAPES :

1) Signaler les pages en déclin de trafic ou de classement d'une période a I'autre.
2) Signaler les pages contenant des informations, dates ou statistiques obsolétes.
3) Comparer au contenu concurrent actuel pour identifier de nouveaux écarts.

4) Identifier les snippets faibles ou les sections trop fines a étoffer.

5) Recommander des mises a jour précises et assigner une priorité selon la valeur business et la sévérité du déclin.

FORMAT DE SORTIE : feuille de route telle que spécifiée, triée par priorité.

CONTRAINTE : ne jamais recommander une réécriture compléete par défaut — recommander |I'ensemble minimal de changements
qui traite le probléme diagnostiqué.

Pointsde vigilance Aéviter

Les recommandations de refonte sont précises et cadrées,  Recommander une réécriture compléte pour un probléme
pas des réécritures générales ; la priorité reflete une vraie mineur, ignorer la saisonnalité dans le déclin de trafic.
valeur business.



POUR CONCLURE

Checklist finale

Avant de considérer votre premiéere passe terminée, vérifiez chacun de ces points.

Projet Claude dédié au SEO créé

Prompt de contexte maitre renseigné

Données site préparées (sitemap, robots.txt, crawl)
Export Search Console préparé (3 mois minimum)

Liste de concurrents renseignée

Opportunités CTR identifiées

Problémes techniques priorisés

Feuille de route de refonte de contenu créée

Score de préparation GEO évalué sur les pages prioritaires
Plan d'action validé avec priorités et responsables

O
@
O
@
@
() Pages prioritaires identifiées
O
O
O
O
O
@

Prochain audit planifié
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A propos de Johan Simonneau

Consultant Growth Marketing basé a Chambéry, 8+ ans d'expérience en acquisition B2B
et B2C — SEA, SMA, SEO, GEO, Analytics et CRO.

Ce guide reprend la méme logique que celle appliquée dans les audits que je mene : des
diagnostics fondés sur des données réelles, jamais sur des suppositions, et des
recommandations directement actionnables.

johansimonneau.fr

Une question sur la mise en place de ces prompts sur votre propre périmétre ? Ecrivez a
johansimonneau.pro@gmail.com
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